Televés

La firma gallega
de antenas se
diversifica hacia
la industria 4.0
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TELEVES CAMBIA DE SINTONIA

La firma gallega de antenas se reorienta hacia las casas conectadas y los servicios
sociosanitarios, mientras confia en seguir creciendo en los paises emergentes

POR THIAGO FERRER

n los afios ochenta del

siglo pasado, los espa-

fioles podian recibir en

casa dos —o, en el me-

jor de los casos, tres—

canales de television
en abierto. Pero pronto, en los te-
jados y balcones del pais empeza-
ron a aparecer antenas parabdlicas
que abrian la puerta a una mayor
variedad de programas. Muchas de
esas antenas tenian un llamativo
color amarillo anaranjado y una
marca: Televés.

Hoy en dia, la extensién de las
redes de fibra dptica ha populari-
zado la television por cable y, so-
bre todo, la emisién de programas
por Internet (streaming). Pero para
la compostelana Televés, fundada
en 1958 para abastecer al recién
creado mercado televisivo, el futu-
ro pinta brillante. La empresa afir-

ma facturar hoy 176 millones de
euros, un 5% mas que en el pasado
ejercicio. “Nuestra prevision para
2017 es alcanzar los 190 millones
de euros, con un crecimiento del
7%”, sefiala Sergio Martin, direc-
tor de comunicacion de la firma. “Y
nuestro plan estratégico corporati-
vo prevé alcanzar un volumen de
ventas de 300 millones en 2020”.

Esto se debe, para empezar, a .

que para la empresa compostela-
na, Netflix no ha matado a la pa-
rabolica. “Sigue teniendo un papel
muy importante y lo seguiré te-
niendo en los préximos afios”, ex-
plica Martin. “Es la principal via
de acceso a contenidos de televi-
sién en muchos paises de Africa,
Oriente Proximo y Asia. Ademads,
hay paises, como Alemania, don-
de la TDT es residual y la televi-
sién por satélite lidera el mercado
con mucha diferencia”.

“Hay 4.000 millones de perso-

nas en el mundo sin acceso a ban-
da ancha”, complementa Virgil La-
brador, editor del boletin Satellite
Markets & Research. “Para abaste-
cer ese mercado se estan constru-
yendo miles de satélites, que tie-
nen previsto estar en las érbitas
maés cercanas a la Tierra y, por lo
tanto, utilizan antenas mas peque-

La compaiia facturo
en 2016 176 millones,
un 5% mas, y prevé
crecer otro 7% este afio

Casi el 100% del auge
de la television por

satélite vendra, sobre
todo, de Asia y Africa

fias. Igualmente, el mercado mari-
timo no tiene la opcién del cable”.

Aunque, segiin un estudio de
la consultora Euroconsult-EC, el
mercado de antenas parabdlicas
en los paises desarrollados esta
practicamente estancado, el po-
tencial de los paises emergentes es
gigantesco. Segin el mismo estu-
dio, “los mercados emergentes re-
presentan ahora el 60% de los sus-
criptores de televisién por satélite,
una cuota que sera casi del 80% en
2023. Casi €l 100% del crecimiento
vendra de esos paises, con Asia y
Africa subsahariana como las re-
giones que crecen mas”.

Televés, que siempre se ha con-
siderado una empresa muy inter-
nacionalizada, esta orientando atin
mads su estrategia en esa direccion.
“Nuestras filiales en el extranjero
registran unos crecimientos anua-
les de entre el 8% y el 12%”, expli-
ca Martin. La compaiiia composte-

lana obtiene fuera de Espafia mas
del 60% de su facturacién.

Pero no todo son parabdlicas;
todo lo contrario. “Actualmente es
una parte pequefia del conjunto de
nuestro negocio”, indica Martin,
“aunque mantenemos el lideraz-
go en Espaiia y tenemos un posi-
cionamiento muy bueno en otros
mercados”. El mercado global de
antenas para 2025 se estima en
12.870 millones de ddlares (10.940




EL PA[S. DOMINGO 8.10.17 NEGOCIOS 11

millones de euros), segiin un estu-
dio de la consultora Transparency
Market Research. Y Televés quiere
seguir presente en todos los 4mbi-
tos de esa tecnologia. “Las pardbo-
las naranjas son muy conocidas,
pero lo cierto es que disefiamos y
desarrollamos para cualquiera de
los medios disponibles: satélite, ca-
ble, television por Internet, lo que
sea”, explica Martin.

Pese a las buenas perspectivas,

la firma va a por més mercados.
“Estamos apostando muy fuerte
por los servicios sociosanitarios,
con socios de primer nivel como

. Vodafone o Cruz Roja Espaiiola”,

afirma Martin. “Tenemos produc-
tos de teleasistencia como CareLi-
fe, que registran a través de sen-
sores los comportamientos regu-
lares de los usuarios y son capaces
de reaccionar si hay algo inusual.
Otro ambito es nuestra drea de ne-
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we
oy

gocio de infraestructuras de comu-
nicacién, donde colaboramos con
otras empresas para ofrecer a los
operadores despliegue de redes ul-
trarrapidas de alta capacidad. Alin
es pronto para hablar de cifras de
negocio, pero el potencial es enor-
me. A medio plazo, nuestra vision
pasa por el desarrollo de la nocién
de edificio inteligente”.

Son mercados donde la com-
petencia es feroz, y diferenciarse

Sede central de Televés, en el
barrio compostelano de Conxo.

es esencial. Pero el beneficio po-
tencial es enorme. “En un merca-
do en expansién como este, una
empresa de antenas innovado-
ra no solo sobreviviria, sino que
prosperaria”, en palabras de La-
brador. Televés parece tenerlo cla-
ro; la investigacion y el desarrollo
se llevan cada afio el equivalente a
un 7% de la facturacion. La firma
tiene 70 patentes en vigor, y afir-
ma que el 80% de sus 1.500 pro-
ductos estan desarrollados inte-
gramente con tecnologia propia.

Innovacién

La innovacién es uno de los pila-
res con los que la empresa quie-
re luchar por el mercado inter-
nacional. El otro es la produccién
propia. “Apostamos por realizar
en casa todo el ciclo de nuestros
productos, desde el disefio y el
desarrollo hasta la fabricacién”,
apunta Martin. “Eso nos aporta
un plus de calidad y capacidad de
respuesta al mercado que el clien-
te sabe valorar”, “Es cierto que fa-
bricamos para operadores como
Dish Networks, Sky o Movistar”,
indica Martin. “Pero la gran base

de clientes sigue estando entre los
instaladores”.

La altima apuesta de la com-
paiiia es el programa Corp4Futu-
re, que utiliza la experiencia de
la empresa en equipamientos de
comunicaciones para interconec-
tar procesos productivos enteros.
“La robética corporativa permitira
que maquinas y operarios traba-
jen simultineamente en una mis-
ma tarea, la realidad aumentada
facilitard que los trabajadores inte-
ractiien con los robots a través de
interfaces fisicos, y los sistemas de
informaci6én y comunicacion ofre-
ceran a los clientes un producto
mas personalizado y flexible”.

El programa Corp4Future
cuenta con el respaldo de la Xun-
ta de Galicia, que aporta parte de
los 23 millones de euros del pro-
yecto dentro de la politica de fo-
mentar la ciencia y tecnologia €n
la comunidad auténoma. Un re-
ciente caso abierto por el juzga-
do de instruccién 1 de Vigo por
el potencial desvio de fondos eu-
ropeos en el Centro Tecnoldgico
de Telecomunicaciones de Galicia
(Gradiant) ha puesto en cuestién
la politica gallega de subvencio-
nes a la tecnologia. Uno de los in-
vestigados por el expediente es el
director general de Estrategia de
Televés, José Luis Fernandez Car-
nero. Desde la compaiiia insisten
en que el caso no les afecta.




