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Los hitos que
trazaron el
caracter del

O De la necesidad y el ingenio
nacieron simbolos culturales

O Un talento que tambien genero
industria © De |a moda, pasando
por la ceramica o los motores diésel,
estos son algunos de los disenos
que enriquecieron a Galicia

O Mila Méndez

|

Enlaépocade los castros,a sus mo-
radores ya les surgio la necesidad
de diferenciarse, de crear una iden-
tidad. Los linteles de aquellas cons-
trucciones puedenser considerados
los precursores de los sitios web cor-
porativos. Sin embargo, los prime-
ros disenadores como tal llegaron
mas tarde. «O deseno diferénciase
da arte en que responde a unha ne-
cesidade industrial e comercial, estd
orientado a un produto que se ven-
de, asignalle valores. A pinturaé o
obxecto en simesmo, non se produ-
ce en seriex», explica Manuel Gago,
periodista especializado en diseno
y desarrollo de medios digitalesy
comisario de la exposicion Galicia
100, una recopilacion de los obje-
tos que marcaron la historia de la
comunidad.

A la hora de fijar el punto de ini-
cio, Gago se queda con las marcas
deaguade laindustria del papelen
el siglo XVIII. «Unha das primeiras
aplicacions canonicas do noso de-
seno». Cien anos despues, «a finais
do século XIX, as augas minerais
ponense de moda en Europa. A pri-
meira publicidade modernade Ga-
licia xorde coas empresas de augas
minerais. Dende a etiquetaa forma
das botellas: tenien que exportar e
diferenciar un produto cun valor
reducido». La industria conserve-
ra fue lasiguiente a comienzos del
XX. Nacen las marcas. «Nun tempo
sen television e apenas radio, co ci-
nema comezando ainda, o desenio
grafico produce as imaxes nas que
encarna a Galiza moderna: produ-
tos, revistas, xornais, libros, carteis
de festas e comunicacions publici-
tarias ou politicas»,apunta el dise-

fiador Pepe Barro en una investiga-
cion que prontoveralaluz. Unsiglo
mas tarde, las técnicas han evolu-
cionado pero lasdificultadesde los
creativos son parecidas. «O madrke-
ting visual ¢ unha materia penden-
te en moitas empresas. Non é acce-
sorio. Avanzouse moito nos ul-
timos 20, 30 anos. Pero ainda
queda. Hai que entender o
seu valor e o custo que le-
va a facer bos desenos»,
alerta Gago.

Pero el disefio no so-
lo es una herramienta
publicitaria, en la in-
dustria es el eje mis-
mo del producto: de
un mueble, de un
aparato electronico,
de una joya o de un
vestido. «Detrds de un
buen zapato se combi-
nan conocimientos de
moda, podologia, ergo-
nomia, materialesy has-
ta fisica», resalta José Ra-
mon Méndez, el director de
la Escola de Deseno Indus-
trial de Ferrol. La técnica con
la que se desarrolla un sistema
de iluminacion, unascensor o los
asientos de un automovil, recuerda,
también son disenio. Unadisciplina
donde la creatividad no llegasin la
técnica. El precedente del subma-
rino, de Sanjurjo Badia, o el del li-
bro de electrénico, de Angela Ruiz
Robles, se idearon en Galicia. Tam-
bién la transformacion patentada
delos motores gasolinaa diésel. Lo
hizo un «artesano» de los vehicu-
los, Eduardo Barreiros. «No tengo
casi nada, pero tengo talentoy de-
dicacién», dice Méndez que ese es
eleje del disefio creativoindustrial.

EL SIMBOLO UNIVERSAL

MOTORES GALLEGOS

EL DIESEL DE BARREIROS. Galicia puede estar
hoy en el mapa de |a automocion por la
factoria Citroén de Vigo pero antes, en 1954, un
ourensano, Eduardo Barreiros, puso en marcha
su propio imperio. Chrysler lo compro en 1969.
Durd casi diez anos mas hasta su desaparicion.

HUELLA GALLEGA. La concha de vieira es tal vez
uno de los simbolos mas universales de Galicia.
Emblema del Camino de Santiago, portar el
caparazon del bivalvo podia servir como una
demostracion de que se habia llegado al fin del
mundo. El producto marino era la prueba.
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EL TORO DE LA CARRETERA

DISENO POPULAR. A mediados del siglo XX |a
planta levantada por Ibanez en Cervo tomo

un nuevo rumbo por parte del hijo de una
leyenda, Camilo Diaz Balino. Isaac escribio con
mayusculas su aportacion a la marca con una
porcelana que hizo del azul cobalto su insignia.

VEHICULOS DE EMERGENCIAS. Galicia
consolidd su posicion lider en la automocion
de los cuatro por cuatro. Fundada en 1981
por antiguos empleados de IPV, Urovesa se
convirtio al momento en proveedora del
Ejército Espanol.

MARCAS DE AGUA

LA PRIMERA INDUSTRIA. El papel fue una de

las primeras actividades manufactureras de
5 Galicia en el siglo XVIII. Fue necesario pensar

una forma de diferenciarse: de ahi nacieron

las marcas de agua como esta, de la planta
reconvertida hoy en un pazo en Rois.

MAS QUE UN JUEGO

PARABOLICAS

SINTONIZA LA ANTENA. La gallega
Televés es una de las empresas
que mas piezas patentanen la
comunidad. Su parabdlica amarilla
es todo un simbolo del diseno
industrial «made in Galicia».

EL FUTBOLIN. La creacion de
Alexandre de Fisterra atin ocupa
espacios centrales en las salas de
juegos. Ni el mas sofisticado de los
videojuegos ha podido matar a su
invento de la década de los 60.
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ART DECO LIQUIDO

LAS ARRUGAS
SON BELLAS

EL ESLOGAN. El productor
ejecutivo de |a serie
«Corrupcion en Miami»
nombro a la firma Adolfo
Dominguez proveedora
oficial del proyecto. Don
Johnson lucié mejor que
nadie los trajes de lino y
dio sentido al lema sobre
la belleza de sus formas.
«Dominguez rescatou

un tecido esquecido no
armario masculino»,
cuenta Lola Dopico.

VALOR ANADIDO. «O primeiro
marketing moderno de Galicia xorde
coas empresas de augas minerais.
Tenen que exportar un produto cun
valor reducido e crear un elemento
diferenciador no mercado», apunta
el experto en diseno digital, el
profesor de la USC Manuel Gago.

LA BATA DE BOATINE

11

EL INICIO DEL IMPERIO. Fue |la prenda
original fabricada por Amancio Ortega
bajo las siglas de la primera empresa

que cred con su anterior mujer, Rosalia
Mera. Se llamaba GOA, |as iniciales de su
nombre al revés. Se vendian en mercerias
en los anos 70. Hoy son objeto de museo
y toda una senal de vanguardia. De aqui
surgio Inditex.
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TALENTO HUNDIDO. La
querencia del ingenio gallego
por los mundos submarinos
se reprodujo en los inventos
de Antonio Sanjurjo Badia,
considerado el precursor del
submarino gracias a su boya
lanzatorpedos ideada en 1898
para defender |a ria de Vigo de

LA PUBLICIDAD
EN LA CONSERVA

un hipotético ataque de EE. UU.

12

iMIAUL. «Foi a primeira marca de
conservas creada en Galicia por
Alfageme no 1914», subraya el
disenador Pepe Barro. Alimento de
ejércitos, la comunicacion visual
fue su mejor arma para orientarse
hacia su nuevo mercado.
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PEPE BARRO biseNADOR GRAFICO

«A peza grdfica madis internacional e
conecida de Galicia é un documento»

O M. Méndez
I
Sibuscamos en los archivoslos ori-
genes de nuestracomunicacion vi-
sual, recuerda el disenador grafico
Pepe Barro que «antes do século
XVIII ¢ dificil falar de deseno, fora
dos codices e dos libros, pero non
podemos desbotar toda a riqueza
simbolica xeradaanteriormente».
Piezas, continua, «desenadas» sin
la intervencion de profesionales.
El primero de estos hitos es para ¢l
el lintel de un castro, el de los Ca-
mali, que se puede veren el Museo
Arqueologico de Briteiros, en Gui-
maraes. «Foron os primeiros rotu-
los comerciais e persoais, querian
marcar unhaidentidade», explica.
Siseavanzaen la linea del tiem-
po hay un simbolo que perdura has-
ta hoy: «A cuncha de vieira. Representa a Galicia co-
mo pais». Icono del Camino de Santiago, destaca Pe-
pe Barro que en Europa se han contabilizado «20.000
escudos heraldicos con elementos que tenien pre-
sente esta orixe xacobea. No século XIII aparece co-
mo emblema das casas da moeda que habia en Gali-
cia». Tanto éxito tuvo que hasta la Iglesia se apunto
a sacralizarla. Ligada también a la ruta jacobea esta
la famosa compostela. «O documento € a peza gra-
fica mais internacional e conecida a nivel mundial

Barro pone en valor la historia. |c quian

do que produciamos e se segue a
facer». Las pdginas ilustradas de
la Biblia hebrea de A Coruna, de
1476; la cruz potenzada del Hos-
pital Real, ahora el Hostal dos Reis
Catolicos, con muchasy curiosas
similitudes al simbolo de la Cruz
Roja; el tratado titulado Descricion
del Reyno de Galizia, con tipografia
romana en las paginas prelimina-
res y editado en 1550 en Mondo-
nedo, «reivindicaba a Galicia»; el
primer catdlogo de las Reales Fa-
bricas de Sargadelos, de la etapa
de 1849 con Ibanez, «debuxado
a escala—apunta—, e cos prezos
en funcion dos carros de produ-
cion»; o la Letra Galega de inspi-
racion medieval disenada por Cas-
telao para el periodico Galicia en
1922.Son algunas de lasjoyas que
escriben el pretérito de nuestro diseno.

Barro también destaca el simbolo de identidad de
lanuevafdbrica de Sargadelosideado porIsaac Diaz
Pardo en 1967, «o sol castrexo» y «nomes brillantes
coma o deiMiaul,a primera marca propiada conser-
va galega». En el patrimonio material afiade que re-
sisten hasta hoy «as cuncas e os potes negros de fe-
rro, tradicionais da cocina galega», y si hay que ha-
blar de una figura se queda con el progenitor de Diaz
Pardo, el cartelista Camilo Diaz Balino.

LOLA DOPICO DpIRECTORA DEL MASTER DE ESDEMGA

«A xeracion dos 80 transformou para
sempre o panorama da moda galega»

O M.Méndez

Mientras unos bailaban con la mo-
vidayotros no se despegaban de las
butacas del cine por culpa de Almo-
dovar, Galicia asistia a golpe de es-
caparates y pasarelas a la genera-
cion de los diseniadores que iban a
cambiar para siempre el mapa de
la moda del pais y del mundo. In-
ditex daba sus primeros pasos al
mismo tiempo que Gene Cabalei-
10, «0 n0so Versace», deslumbraba
con su tienda de Paris, Luis Carballo
era el publicista perfecto y Adolfo
Dominguez nos convencia de que
el botox, al menos en las prendas,
no era buena idea.

El de Ourense hizo justicia poé-
tica con el lino, un tejido con tradi-
cion en el pasado de la comunidad y al que el algo-
don del Mediterraneo habia arrinconado. «A marca
Galicia Moda esta asociada a un momento determi-
nado: esaxeracion que transformou o panorama ga-
lego. E a imaxe que todos gardamos na retina, a da
modernidade, a da frescura de Adolfo Dominguez»,
recuerda Lola Dopico, la directora del Mestrado Uni-
versitario en Desenio e Direccion Creativa en Mo-
da (Esdemga) de la Universidade de Vigo. «A hora
de pensar en fitos, mais que prendas como as cami-

Dopico destaca la calidad. | e moLpes

sas de Dali, destacaria a innova-
cion acadada a través da confec-
cion, da calidade», continua Do-
pico. «Detrds de Zara habia gran-
des confeccionistas e talleres que
sabian facer de todo. Con Adolfo
Dominguez pasou 0 mesmo, ti-
fna a sastreria da familia». Uno de
aquellos proyectos empresariales
esel que marca hoylos dictados de
lo que se llevay lo que no en todo
el mundo. Inditex es la reina del
prét-a-porter. Otras de aquellas ini-
ciativas naufragaron mientras al-
gunos de sus buques insignia vi-
ven nuevos aires.

Para la profesora,lo importante
son los descendientes. «Masscob o
D-due sondousexemplosde triun-

fo. Marcas capaces de capitalizar,
de manter unha fabrica localiza-
da e triunfar nun mercado internacional altamente
competitivo». Critica con el «complexo de inferiori-
dade que senten os galegos», asegura que sus alum-
nos, en cuanto a talento, no tienen nada que envi-
diarle alos estudiantes del instituciones como Par-
sons, con la que participaron en el Graduate Fashion
Week de Nueva York, al que acudieron por primera
vez el afio pasado: «Fomos a unica escola invitada de
toda Espafia», destaca Lola. Hila cada argumento. «O
momento agora —termina—, € outro».
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JOSE RAMON MENDEZ bir. ESCOLA DE DESENO INDUSTRIAL DE FERROL

«Somos el uinico centro universitario que se
dedica, en exclusiva, al diseno industrial»

O M. Méndez
I
No es una facultad al uso ni pretende
serlo. Los pasillos de 1a Escola de Dese-
no Industrial de la UdC en el campus
de Ferrol invitan a contemplar. Tam-
bién sus «aulas de creacion», espacios
comunes donde trabajan los estudian-
tes, contiguosa losdespachos de los tu-
tores. Cada metro cuadrado se aprove-
cha para exponer bocetos y maquetas
de los alumnos. Unos trabajos que son
supervisados no solo por los profesores
del centro,sino también pordirectivos
de las empresas con las que colaboran.
Desde Sargadelos a Seat, Inosa, el CTAG
o Calzados Nosal. «Impartimos una for-
macion interdisciplinar. De los 43 pro-
fesores solo ocho son exclusivos de la
titulacion. El resto provienen de otros
grados. Hay expertosen informatica, ff-
sica, mecanica o polimeros», incide el
director José Ramon Méndez.
Cumplen 20 afios y presumen de ser
«el unico centro universitario en Espa-
na que se dedica, en exclusiva, al dise-
fo industrial». Un sector en el que el
campus quiere ser un referente. El pro-
ximo curso se impartiran aqui el mas-
ter de Enxefiaria en Desefio Industrial
y el de Desenvolvemento e Comerciali-
zacion de Videoxogos, ademas del gra-

El director del centro repasa un modelo con un grupo de alumnos. | jose paroo

do en Xestion Industrial de Moda. «EIl
80 % de las materias son pura ingenie-
ria», anade Méndez, que también opi-
na: «Creo que no hay un diseno galle-
go de la misma forma que no hay unas
matematicas de Guadalajara. Lo que si
hay es un disenio en Galicia».

La tradicion es larga. Méndez subra-
ya desde fenomenos de la automocion
como Barreiros pasando por [PV, la fir-
ma de A Pontenova germen de Urove-
sa, especializada en vehiculos de gran
tonelaje, o Castrosua: «La mayoria de

los autobuses urbanos de Espana son
suyos, pensados y fabricados en Santia-
go. Es algo que muy poca gente sabe».
Mobiliario urbano, camas articuladas,
telecomunicaciones o iluminacion. El
diseno esta presente en cada una de las
plezasque patentan empresas como Te-
levés: «Tienen una capacidad de reac-
cion enorme, se anticiparonala TDT»,
salienta. «Hay una demanda creciente
de directivos capaces de gestionar de-
partamentos de disefio y desarrollo»,
concluye. Sumeta es formarlos.

XABIER RILO Y RICARDO TUBIO EsTuDIO CENLITROSMETROCADRADO

«A industria ainda non incorporou o deseno
como un valor diferencial e estratéxico»

O M. Méndez

I

Galiciacuenta con ingredientessuficien-
tes para ocupar una posicion relevante
en el mundo dela edicion y fabricacion
de mobiliario contemporaneo. Eso eslo
que creen y defienden Ricardo Tubio y
Xabier Rilo, responsables de uno de los
estudios mas reconocidos de la comuni-
dad, Cenlitrosmetrocadrado. A recursos
como lamadera se une una importante
capacidad productiva y de transforma-
cion industrial y artesanal. ¢Qué falla?
Los dos creativos no dudan al indicar la
asignatura pendiente: «Pontes de union
entre o deseno e a industria».

Esta falta de entendimiento, subra-
yan, es una constante desde mediados
del siglo pasado. «Non se incorporou o
desenio dende un punto de vista estrate-
xico, co obxectivo de crear unha cultu-
ra da creatividade e innovacion no sec-
tor»,apunta Ricardo. «A falta de respos-
ta dende a industria que tiveron as pe-
zas desenadas porautores galegos dende
0s anos cincuenta reflexa esta descone-
xion», lamenta. Los hermanos Jests y
Alejandro de la Sota, Xosé Bar Béo o
Isaac Diaz Pardo son algunos de sus re-
ferentes. Con doce anios de experien-
cia colaborando con empresas e insti-
tuciones, reconocen que «a entradano

Xabier y Ricardo, creativos del estudio compostelano Cenlitrosmetrocadrado. |sanora aonso

mercado das grandes multinacionais
cunha nova filosofia de produto estd a
producir grandes cambios nos patrons
de compra de mobles. O valor material
ou a durabilidade deixan de ser os fac-
tores determinantes en beneficio dou-
troscomoo custe oua funcionalidade».

Un nuevo escenario que puede ser
unaoportunidad. «O fin debe sera crea-
cion dunha cultura onde o deseno e a
innovacion representen unha verda-
deira filosofia empresarial». La creati-
vidad como estrategia de diferenciacion

y competitividad. «Ata a industrializa-
cion, a feitura artesanal, os materiais
oua ornamentacion eran factores que
aportaban identidade e singularidade as
pezas. A linguaxe da maquina impuxo-
se e 0 mercado local deixou de existir.
Isto non contradi que se poidan empre-
gar factores de caracter local». El cami-
no estd avanzado: «Nos tltimos anos vi-
ron a luz unha ampla serie de pezas de
arquitectos e desenadores galegos, co-
mo se viu na mostra Da drbore d cadei-
ra, na Cidade da Cultura».

O oo

Oscar Otero
——

Co deserio
ganamos todos

Se falamos de fitos do deseno galego, temos
necesariamente que falar da DAG que, den-
de a sua fundacion hai 12 anos, non deixou de
traballar na promocion do desefio como unha
parte fundamental da cultura, da industria e
da sociedade galega.

O noso primeiro gran fito foi o de non morrer.
Parece facil, pero houbo tentativas anteriores que,
por un ou outro motivo, non chegaron a frutifi-
car. Supoiio que soubemos aprender dos erros.

O segundo foi crear un evento de referencia:
o FEED. Un espazo de reflexion, aprendizaxe e
intercambio que, co tempo, se tornou nunha ci-
taindispensable para profesionais, estudantes e
persoas interesadas no deseno.

E o terceiro foi colaborar con outras asocia-
cions, como a READ (Rede Esparniola de Asocia-
cions de Deseno), onde xunto a asociacions de
toda Espana, traballamos para alcanzar obxec-
tivos comuns. Un exemplo foi formar parte da
historica xornada parlamentaria para debatera
situacion actual do deseno en Espana e as medi-
das que a Administracion pode emprender para
acreacion dunha estratexia nacional de deseno.

Tamén estamos no Cluster da Comunicacion
Gréfica, traballando na consolidacion dos pre-
mios Paraugas de deseno, marketing e comuni-
cacion de Galicia. Ou no BEDA, organismo a ni-
vel europeo para promover o valor do deseqo e
a iInnovacion na economia europea.

Pero xa esta ben de falar do que somos ou fixe-
mos. O que nos interesa son os desafios que te-
mos por diante, e traballar para convertelos ta-
men en fitos:

O primeiro seria conseguir que en Galicia as
empresas e institucions vexan o desefio como
un investimento e non como un gasto. O dese-
o non ten por que ser elitista nin estar reserva-
do unicamente a produtos de alta gama. A cal-
quera empresa que faga un uso do deseno serio,
responsable e centrado no usuario final, vaille ir
moito mellor que a outra que non o faga.

O segundo € que as empresas que xa apostan
actualmente polo deseno, o fagan por profesio-
nais de aqui. Estamos vivindo unha época dou-
radadodesenio galego, nunca antes houbo tantos
profesionais traballando a un nivel tan alto, ga-
nando premios nacionais e internacionais. Moi-
tas grandes empresas seguen mirando mais pa-
ra o que se fai fora, sen decatarse de que hoxe en
dia o talento de aqui non ten nada que envexar.

E por ultimo, conseguir que as institucion pu-
blicas e privadas valoren realmente o traballo dos
profesionais. Lamentablemente séguense facen-
do concursos de contratacion onde se pide o tra-
ballo rematado paradecidir quen gana o concur-
so e ten «dereito» a cobrar por ese traballo fei-
to. Este tipo de practicas especulativas que non
traen mais que precariedade e mediocridade se-
guen a ser populares. E unha mdgoa porque exis-
ten alternativas de contratacion moito mais xus-
tas, éticas e que aproveitan mellor o talento, s6
fai falla ponelas en practica.

Como se pode ver, ainda queda bastante por
facer. Estamos convencidos de que unha aposta
clara polo desefio serviria tamén para moldear
unha sociedade mais moderna, inclusivae avan-
zada. Porque ao final diso trata o desenio, de con-
seguir o mellor produto, a mellor experiencia, a
mellor comunicacion para todas as persoas. Pa-
ra ti tamén.

OSCAR OTERO ¢ presidente da Asociacion
Galega de Deserio (DAG).
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