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Retos, oportunidades y valores
6 Los actares del sector delas Telecomunicaciones nos enfren

tamos a una coyuntura compleja, con zonas

de sombrg gue no serfa prudente obvigr, pero también con la promesa de interesantes oportunidades of
alcance de quien sepa atraparlas. Como empresarios, Nos preocupan situgciones como la colda de la construccion
residencial, que ha tenido un 16gico impacte en el negocio de la instalacidn comin de telecomunicaciones (ICT).
Como técnicos, nos fascina poder jugar un papel protagonista en el proceso de transicion a la television digital

terrestre (TDT).

Televes

Sergio Martin, responsable
de comunicacion.

l.a TOT supone un gran cambio tecnoldgice, pero
también la apertura de un amplio abanico de opor-
tunidades de negodio. Desde &l punto de visia de
una empresa come Televes, Gnica firma en el sector
con D+ y fabricacion en toda la gama de produc-
tos para iz gestion de la sefal de la radio-televisién,
desde 1z antena hasta el receptor, la visidn de la
TOT es muy Clara.

La compafia fleva afos prepardndose para la te-
fevisién digital v el escenario futuro de negocio
que dejard este cambio facnoidgico, con fuertes
inversiones en investigacion v desarrollo, v en la
implantacién de ineas de fabricacidn de vanguar-
dia. Esto ha hecho posible que practicamente (o-
dos los producios estratégicos cel catalogo actual
de fa compania hayan sido desarrollados especifi-
camente para esta tecnologia. Y explica también el
pape! protagonista que Televes estd jugando en el
desplieque digital, que fievard fa sefal dela TDT a
todos tos hogares espafioles y sifuard & nuestre pais
en primera tinea dentro del contexio eurcpes.

Mo obstante, un grupo imultinacioral como Tefe-
¥es, (on presencia comerdial en mas de 80 paises,
no puede dejar de pensar en términes giobales.
Espania ha optado por un ambidioso catendario de
wansicion a la 70T, que la sitta en el grupo de ca-
beza Pero antes de 2012, fecha fiiada por la Union
Furopea para ei cese de emisianes analogicas, to-
dos las paises del Vigjo Continente deberan haber
completado of proceso de transicion a fa 1DT.
Televes esta preparada para aprovechar esa opor-
funided para consolidar su liderazgo en aguellos
mercadas en los gue goza ya de una posicidn pre-
ferente, y para reforzar su presencia en los demas.
En particular, Jos palses de Zuropa Central y del

Este ofrecen excelenies perspectivas. Este refor
zamiento del perfit internacional de la compahia
significara un incremenio de las ventas en et exte-
rior, que estimamos que en ef plazo de tres afios
podrian suponer o 50% de a cifra de negodic
total del Grupo.

Innovaciones como la antena DAT HD, 13 primera
antena inteligente, desarrollada espacificamente
para fa televison digital, o el medidor de campo
H45, el primero de su clase que incorpors el pro-
cesada digital, seran desde el punto de vists del
oroducte algunos de los pilares de esa estrategia
de crecimiento. También serd clave el desarrollo
de algunas de las filiales del Grupo mas jovenes
y puiantes, como Tredess, espedializada en el di-
sefio, desarrolio v fabricacion de equipamiento de
difusion v transmision de gap-fillers para la cober

“tura de ia television digital; Gsartel, espedializada

en el desarrollo de equipos de medida; o Arantia,
dedicada a la ingenienia, instaladién v gestion de
servicios y soluciones audiovisuales para grandes
negodios y hoteles.

Desde I3 direcdn de Comunicacidn del Grupo
Televes, nuestra contribucian a los planes de de-
sarrollo de la empresa pasa por hacer llegar esos
valores corporativos a nuestros plblicos objetivos y
hacer visible of liderazgo de la compadia. Para ello,
hemas comenzadc a poner en marcha un conjunto
de herramientas que s& caracierizan por su alcance
globaly por el uso intensivo de las nuevas tecnolo-
glas. Sabemos, no obstante, que nuestra verdade-
15 fortaleza es contar con Ja implicadion y el trabaje
diario de los mas de 800 empleados gue integran
nuestra organizacion,




